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El Master en Direccién y Planificacién Editorial
se dirige a todas aquellas personas interesadas en
especializarse en la direccion, gestion y administracion
de proyectos enmarcados en el sector editorial. A lo
largo de su formacién, el alumno estudiara los
parametros definitorios de un proyecto de este tipo y
sabra controlar todas las fases del desarrollo de
edicion. Ademas de obtener un amplio contexto sobre
el sector editorial actual y de aprender los procesos
productivos, el alumno también conocera los
proveedores de recursos editoriales y de imagenes,
asi como las medidas para controlar la calidad de los
productos editoriales. Por otro lado, el alumno también
estudiara la normativa vigente de seguridad, de salud
y de proteccion ambiental. Una vez adquiridos todos
estos conocimientos, el estudiante serd capaz de
realizar un estudio de viabilidad del negocio a través
de los resultados del analisis de mercado realizado
previamente sobre los productos editoriales. Gracias a
esta titulacion, el alumno también adquirira las
herramientas necesarias para crear un plan de
marketing que consiga hacer que una edicion sea
rentable.

Puedes elegir entre:

« A DISTANCIA: una vez recibida tu matricula,
enviaremos a tu domicilio el pack formativo que consta
de los manuales de estudio y del cuaderno de
ejercicios.

* ON LINE: una vez recibida tu matricula,
enviaremos a tu correo electronico las claves de
acceso a nuestro Campus Virtual donde encontraras
todo el material de estudio.

Ambas modalidades incluyen PRACTICAS
GARANTIZADAS en empresas. Mediante este
proceso se suman las habilidades practicas a los
conceptos teoricos adquiridos en el curso. Las
practicas  seran presenciales, de 3 meses
aproximadamente, en una empresa cercana al
domicilio del alumno.

La duracion del curso es de 1500h, reconocidas con
60 ECTS.

Importe Original: 3600€
Importe Actual: 1800€

Una vez finalizados los estudios y superadas las
pruebas de evaluacion, el alumno recibira un diploma
que certifica el “MASTER EN DIRECCION Y
PLANIFICACION EDITORIAL”, de INENKA
BUSINESS SCHOOL, avalada por nuestra condicién
de socios de la CECAP y AEEN, maximas
instituciones espafiolas en formacion y de calidad.

INENKA BUSINESS SCHOOL desde noviembre de
2016, y siguiendo su apuesta por la calidad, ha sido
reconocida con el sello ICEEX de la excelencia y la
calidad de la formacion.

Los diplomas, ademas, llevan el sello de Notario
Europeo, que da fe de la validez de los contenidos vy
autenticidad del titulo a nivel nacional e internacional.

Junto al diploma, el alumno recibira un Carné
Acreditativo de la formacién firmado y sellado por la
escuela, valido para demostrar los contenidos
adquiridos.

Ademéas el alumno recibira una Certificacion
Universitaria Internacional de la Universidad Catolica
de Cuyo-DQ con un reconocimiento de 60 ECTS.
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/] CONTENIDO FORMATIVO

MODULO 1. GESTION Y PLANIFICACION
EDITORIAL

UNIDAD FORMATIVA 1. GESTION DEL
PRODUCTO EDITORIAL

UNIDAD DIDACTICA 1. PLANIFICACION Y
GESTION EDITORIAL

1. Proyecto editorial: parametros que lo definen

Herramientas y software de planificacion de

proyectos

Fases del desarrollo de un proyecto editorial

Valoracién de tiempos

Planificacion de las fases de edicion

Estimacion de tiempos y de recursos

Aplicacion a libros, prensa y otros medios o

soportes

8. Establecimiento de la fecha objetivo de finalizacion
del proyecto

9. Calendario. Seguimiento y control

10. Elementos de una linea editorial. Criterios para su
definicién y analisis

11. Profesionalidad, rigor y honestidad intelectual

12. Herramientas de gestion de proyectos
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UNIDAD DIDACTICA 2. MERCADO DE
SERVICIOS EDITORIALES

1. Ferias nacionales e internacionales. Panorama
actual

2. Procesos productivos. Principales flujos

3. Proveedores de recursos editoriales. Funciones y
aportaciones

4. Proveedores de imagenes. Funciones y
aportaciones

UNIDAD DIDACTICA 3. PRODUCTOS
EDITORIALES

1. Clasificacién de productos editoriales
2. Sistemas de catalogacion de productos editoriales

UNIDAD DIDACTICA 4. APLICACION DE
PROGRAMAS INFORMATICOS EN EL
PROCESO DE EDICION

1. Programas de disefio y maquetacion

2. Programas de creacion y retoque de Imagen

3. Programas de edicién de video y audio y post-
produccion de video y audio

4. Programas de integracién multimedia y web

UNIDAD DIDACTICA 5. PARAMETROS DE
CONTROL DE CALIDAD DE LOS
PRODUCTOS EDITORIALES

Estructura del sistema de gestion de la calidad
Gestion de la calidad en el proceso de edicién
Manual de calidad de la empresa

Factores de afectan a la calidad. Diagramas causa
efecto

Ea

UNIDAD DIDACTICA 6. APLICACION DE LA
NORMATIVA DE SEGURIDAD, SALUD Y
PROTECCION AMBIENTAL

1. Conceptos sobre seguridad, salud y proteccién
ambiental en el trabajo

2. Ley de prevencion de riesgos laborales y
proteccion ambiental

3. Riesgos relacionados con las condiciones de
seguridad en empresas editoriales

4. Aplicacion de los planes de seguridad, salud y
proteccion ambiental en los procesos de creacion
de productos editoriales

5. Medidas preventivas relacionadas con los riesgos
generales y especificos de productos editoriales

UNIDAD FORMATIVA 2. PRESUPUESTO,
VIABILIDAD Y MERCADO DEL PRODUCTO
EDITORIAL

UNIDAD DIDACTICA 1. PRESUPUESTO DEL
PROYECTO EDITORIAL

Analisis de las fases y distribucion del trabajo

Planificacién de tareas

Distribucién de recursos

Estimacion de los tiempos necesarios para las

distintas fases del proyecto

5. Asignacion de tareas y tiempos para las diferentes
fases del proyecto

6. Seguimiento y control del presupuesto
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UNIDAD DIDACTICA 2. VISIBILIDAD DEL
PRODUCTO EDITORIAL

1. Conceptos relativos al coste

2. Clasificaciéon de costes

3. Métodos de estimacién de costes. Ratios de
rentabilidad

4. Presupuesto editorial. Estimacién de ventas

5. Evaluacion de riesgos de la publicacion

6. Sinergias en la edicién que conllevan una
disminucién de la carga de costes

INENKA BUSINESS SCHOOL | -



UNIDAD DIDACTICA 3. MARKETING DE LA
EDICION

Conocimiento del producto

Estudio de mercado. Mercado global
Circuitos de distribucion y venta

Politicas de calidad y promocién del producto
editorial

ok wn -

6. Planes y estrategias para conseguir el maximo de

ventas en los diferentes canales de distribuciéon
7. Diversificacion de la oferta
8. Nuevos canales de difusiéon

UNIDAD DIDACTICA 4. PRODUCTOS
EDITORIALES DE NUEVA GENERACION

1. Libro electrénico. Principales caracteristicas
técnicas

2. Contenidos para dispositivos méviles. Principales

caracteristicas técnicas
3. Webs. Principales caracteristicas técnicas
4. Bases de Datos
5. Red. Protocolos

MODULO 2. CORRECCION DE ESTILO Y
ORTOTIPOGRAFIA

UNIDAD FORMATIVA 1. CORRECCION DE
TEXTOS

UNIDAD DIDACTICA 1. MARCADO DE
TEXTOS MEDIANTE SIGNOS UNE
NORMALIZADOS

1. Signos UNE normalizados para la correccion de
textos

Simbologia

Las llamadas a la correccion

Signos utilizados

Técnicas de marcado de textos

Marcado de originales y/o pruebas
Concordancia con el Libro de Estilo

Relacionar textos e imagen/ilustracion
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UNIDAD DIDACTICA 2. NORMAS DE
COMPOSICION

Uso de las distintas familias y subfamilias
Tipologia. Elementos de los caracteres
Familias tipogréficas. Clasificacion

Normas sobre la utilizacion de los signos de
ortografia

5. Reglas de acentuacion
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Conocimiento de los lectores reales y potenciales

6. Reglas sobre el empleo de los estilos de letra:
cursiva, negrita, versalitas y mayusculas

7. Normas sobre la utilizacion de la numeracion y
letras voladas

8. Normas para el uso de otros idiomas

9. Normas para la utilizacién de apartados y
enumeraciones

10. Normas para el empleo de citas y transcripciones

11. Normas sobre el empleo de notas a pie de pagina
y bibliografias

12. Normas para el empleo de siglas y abreviaturas

13. Tipos de parrafos. Caracteristicas

14. Sangrias. Clasificacion y reglas

15. Administracion de espacios: margenes, cuerpos,
interlineados, separacion de parrafos y otros

16. Defectos de la composicion: viudas, huérfanas y
otros

17. Normas de libro de estilo

18. Relacion de las normas de composicién segun el
tipo de producto grafico

UNIDAD DIDACTICA 3. FUNDAMENTOS
PARA LA REDACCION Y CORRECCION DE
ESTILO DE TEXTOS EDITORIALES

1. Revisidn de conceptos gramaticales: prosodia,

ortografia, morfologia y sintaxis

Estructura sintactica y clasificacion de oraciones

Estudio de la oracibn compuesta

Estructura de los escritos segln su clase

Normas gramaticales y ortograficas

Normas de redaccion y correccion de estilo

Utilizacion del libro de estilo en las empresas

editoriales

8. Estilo del texto segln el tipo de producto editorial y
segun la zona geografica a la que esta destinado
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UNIDAD DIDACTICA 4. CORRECCION DE
ORIGINALES Y DE PRUEBAS IMPRESAS

Fases de la correccion de originales
Correccion ortogréfica de originales
Correccion de estilo de los originales
Fases de la correcciéon de pruebas
Correccién de pruebas impresas

Ajustes para el flujo de textos. Recorridos
Comprobacién de pruebas impresas
Correccién y comprobacién de libros
Correccién y comprobacion de revistas y folletos
0. Herramientas informaticas para Correccion
ortogréfica
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UNIDAD FORMATIVA 2. ELABORACION DE
RESENAS PARA PRODUCTOS EDITORIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. LENGUAJE
PERIODISTICO Y LENGUAJE PUBLICITARIO

La Comunicacién y el Lenguaje
Caracteristicas del lenguaje periodistico
Subgéneros periodisticos

Caracteristicas del lenguaje publicitario
Recursos linguisticos del lenguaje publicitario
La estructura de los enunciados publicitarios.
Tipologia oracional
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UNIDAD DIDACTICA 2. DIFUSION DEL
PRODUCTO EDITORIAL

1. Necesidades de la Sociedad del Conocimiento,
Divulgacién y Ocio

2. Influencia del Autor/es en el entorno social

3. Conocimiento de los medios sociales mas
adecuados para dar a conocer el Producto

4. Caracteristicas de la publicidad y promocién en
redes sociales y en webs especializadas.
Idiosincrasia del mensaje en internet (honestidad)

UNIDAD DIDACTICA 3. REDACCION DE
TEXTOS QUE ACOMPANAN AL PRODUCTO
GRAFICO

1. Técnicas para la redaccion de textos cortos
2. Redaccién de textos promocionales en 2.0.
3. Técnicas para la redacciéon de textos para la Web

MODULO 3. ORGANIZACION DE
CONTENIDOS EDITORIALES

UNIDAD FORMATIVA 1. DEFINICION Y
DISENO DE PRODUCTOS EDITORIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. DEFINICION DEL
PRODUCTO GRAFICO

1. Criterios editoriales en la definicién del Producto
2. Procesos de ediciéon
3. Estandares de calidad aplicables al proceso

UNIDAD DIDACTICA 2. TIPOGRAFIA Y
MAQUETACION

1. Conceptos relativos al tipo

2. Clases de fuentes

3. Elementos de la tipografia. Reglas de legibilidad,
interlineado, margenes

4. Propiedades de la tipografia

5. Campos de aplicacién de las tipografias y
recomendaciones de uso

6. Principios de la teoria de la composicién de textos

7. Composicion de la pagina

8. Especificaciones de parrafo

9. Configuracion del documento

10. Paginas maestras

11. Definicién de estilos de parrafo

12. Cuerpo central de un Producto

13. Necesidad de las imagenes con respecto al Texto
o lainversa

UNIDAD DIDACTICA 3. EL FORMATO DEL
PRODUCTO GRAFICO

1. Los diferentes tipos de formatos graficos

2. Peculiaridades y condicionantes de los distintos
tipos de formatos

3. Herramientas de composicién de textos en
productos graficos

4. Aplicacion tipografica en formatos estandar
(DINASs)

5. Aplicacién tipografica en otros formatos

UNIDAD DIDACTICA 4. ELABORACION DE
MAQUETAS DE PRODUCTOS GRAFICOS

1. Metodologia de la creacién de maquetas de
productos graficos

2. Materiales para la creacion de maquetas

3. Creacion de maquetas

4. Impresion Laser, Plotter, Impresion digital y otros
sistemas de impresion

5. Colocacion en el soporte de presentacion

6. Métodos adhesivos, de plegado y otros métodos

7. Calidad en las maquetas

UNIDAD DIDACTICA 5. MAQUETACION DE
UN PRODUCTO EDITORIAL

1. Plataformas y software de edicion de textos e
imagenes

Distribucion de la pagina

Creacion de paginas maestras

Creacioén de hojas de estilo

Introduccién y composicion de textos

Tipos de parrafos

Normas de legibilidad y componentes tipograficos
de una publicacion

Preparacion e introduccién de imagenes
Seleccién de imagenes segun sistema de
reproduccion
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10. Tratamiento de la imagen para reproducciones
editoriales

11. Maquetacion de las imagenes con respecto al
texto y a la pagina

UNIDAD FORMATIVA 2. TRATAMIENTO DE
TEXTO PARA CONTENIDOS EDITORIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. LIBRO DE ESTILO DE
PRODUCTOS EDITORIALES

1. Definicién de libro de estilo: funcionalidad y
objetivos

2. Plantillas en los libros de estilo

Normas de utilizacién de

4. Los textos: tipografias, color, tamafos y otros.
Convenciones y normas de uso

w

UNIDAD DIDACTICA 2. TIPOLOGIA DE LOS
PRODUCTOS EDITORIALES

Requisitos editoriales. Manual de estilo
Medios de distribuciéon

Tematica de las obras

Estilos literarios, gramaticales y linguisticos
Continuidad gréfica en las colecciones o series
Presentacion multiple de los contenidos

o0k wN =

UNIDAD DIDACTICA 3. TRATAMIENTO DEL
TEXTO EN FUNCION DE LA TEMATICA Y
DEL SOPORTE

1. En funcion de la tematica

2. En funcién del soporte

3. Estandares de calidad aplicables al tratamiento de
textos

UNIDAD DIDACTICA 4. JERARQUIZACION
DE LOS CONTENIDOS

Continuidad de estilo en los contenidos
Rangos de jerarquizacion

Equilibrio entre los elementos

Titulos y subtitulos

Entradillas

Distribucion y adecuacién del texto

Criterios graficos de organizacion

Adecuacion de las obras

. Divisién de las obras

0. Coherencia y aspecto formal de los contenidos
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UNIDAD FORMATIVA 3. SELECCION Y
ADECUACION DE LA IMAGEN PARA
PRODUCTOS EDITORIALES

UNIDAD DIDACTICA 1. SELECCION DE
IMAGENES PARA PRODUCTOS GRAFICOS

1. Caracteristicas de las imagenes
2. Tipo de imagenes. Fotografia / ilustracion
3. Imagen analégica / digital

UNIDAD DIDACTICA 2. TRATAMIENTO
DIGITAL DE LA IMAGEN

1. Principios, caracteristicas y manejo de
aplicaciones de tratamiento digital de la imagen
2. Estandares de calidad aplicables a la imagen

UNIDAD DIDACTICA 3. ADAPTACION DE LA
IMAGEN AL PRODUCTO EDITORIAL

1. Diferencia entre las imagenes digitales vectoriales
y las imagenes digitales de pixeles

2. Caracteristicas de la imagen digital. Limitaciones
de resolucién e interpolaciéon

3. Ajustes geométricos en la imagen. Recorte de
imagen. Proporciones

4. Cambio de espacios de color segun las
condiciones de reproduccién

5. Ajustes de contraste, equilibrio de gris, equilibrio
de color, brillo, saturacion

6. Filtros: destramado, enfoque/ desenfoque

7. Retoques, degradados, fundidos y calados

8. Formatos digitales de archivo de imagen.
Caracteristicas y aplicacion. Principios y
algoritmos de compresién

9. Adaptacion técnica de la imagen al soporte final

MODULO 4. CONTRATACION DE DERECHOS
DE AUTOR

UNIDAD DIDACTICA 1. DERECHO Y
FISCALIDAD DE LA EDICION

Aspectos legales relativos al mercado editorial
Propiedad literaria y artistica

Derechos y contratos de la edicién

Fiscalidad de la edicion

La propiedad intelectual: derechos de texto y
derechos de imagen

Modalidad de cesién de derechos

Normativa sobre propiedad intelectual

8. Los registros de la propiedad intelectual, ISBN e
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9. Tipos de IVA

UNIDAD DIDACTICA 2. PRINCIPIOS Y
BASES PARA LA CONTRATACION DE
SERVICIOS EDITORIALES

Contratos. Tipos. Partes del contrato
Elementos contractuales

Penalizaciones por incumplimiento

Bases legales de la contratacion

Contratos tipo segun el servicio editorial
Contratos y relaciones con colaboradores y
empresas
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UNIDAD DIDACTICA 3. BASES PARA LA
CONTRATACION DE ORIGINALES

1. Contratacién de cesion de derechos de autor
individuales

2. Contratacion de cesién de derechos de autores
colectivos

3. Agencias literarias

4. Agencias especializadas en bancos de imagenes,
infografia y cartografia

5. Agencias especializadas en bancos de registros
sonoros y en videos

UNIDAD DIDACTICA 4. NEGOCIACION EN EL
AMBITO EDITORIAL

Concepto de negociacion y agentes implicados
Condiciones para una negociacion efectiva
Estrategias para la negociacion

Fases de la negociacion
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UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION DE LA
PROPIEDAD INTELECTUAL DE IMAGENES

Normativa de aplicacion

Como registrar las imagenes propias
Derechos de reproduccion y uso
Derechos de manipulacién

Creative Commons
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UNIDAD DIDACTICA 6. DIFERENCIAS EN LA
LEGISLACION DE LOS DERECHOS DE
AUTOR ENTRE AREAS GEOGRAFICAS
(EUROPA/AMERICA)

Propiedad de la Obra

Derecho intelectual

Plazos de vigencia

Diferentes formas de pago de los Derechos
Intelectuales
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